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Pérshkrimi i programit

Programi i studimit pér Administrim Biznesi &shté krijuar pér té inkurajuar studentét t& angazhohen né kérkime té avancuara
shkencore gé nxisin pérparimin social dhe ekonomik. Duke inkurajuar transferimin e njohurive akademike né institucionet
publike dhe private, si dhe grupet e interesit, programi e plotéson hendekun midis teorisé dhe aplikimit praktik né biznes dhe
menaxhimin bashkékohor. Ky program dallohet duke i adresuar sfidat dinamike té mjediseve bashkékohore té biznesit, duke
i pajisur studentét me njohuri dhe shkathtési pér t&€ udhéhequr né ményré efektive né njé ekonomi té€ globalizuar. Objektivat
specifike pérfshijné:

- Pérmirésimin e kapaciteteve menaxhuese dhe mbikéqyrése té ndérmarrjeve pér té€ nxitur zhvillimin e praktikave inovative
dhe té géndrueshme té biznesit.

- Trajnimin e menaxheréve té gjithanshém, sipérmarrés, té cilét demonstrojné gatishméri pér té trajtuar sfidat, pér té marré
rrezige té llogaritura dhe pér té pérfituar nga mundésité né zhvillim.

- Trajnimin e drejtuesve me aftési té avancuara vendimmarrése, té pajisur pér té lundruar né kompleksitetin e peizazhit
modern té biznesit.

- Formimin e menaxheréve me perspektiva dhe aftési té t& menduarit pérpara pér planifikimin e skenaréve té ardhshém,
vlerésimin e rrezikut dhe shfrytézimin e mundésive té biznesit t& shekullit té 21-té.

- Nxitjen e aftésive né pérdorimin e burimeve té njohura ndérkombétarisht, si revistat akademike dhe publikimet né anglisht,
pér t& mbéshtetur mésimin dhe kérkimin e vazhdueshém.

- Inkurajimin e aftésive té€ pavarura kérkimore né njé nivel t€ avancuar, pérgatitja e studentéve pér té kontribuar me njohuri té
réndésishme dhe zgjidhje inovative né sektorét e biznesit dhe menaxhimit.

- Programi pérputhet ngushté me nevojat né zhvillim té shoqérisé duke adresuar boshlléqet kritike né ekspertizén
menaxheriale, udhéhegjen dhe inovacionin sipérmarrés. Ai pasqyron strukturén dhe cilésiné e té paktén tre programeve té
akredituara té ofruara nga institucionet kryesore ndérkombétare té arsimit té larté, duke siguruar konkurrencé dhe réndési
globale.

- Duke theksuar si dimensionin teorik ashtu edhe até praktik té biznesit dhe menaxhimit, ky program studimi pérgatit té
diplomuarit pér t& pérmbushur kérkesat e sipérmarrjeve moderne dhe pér té kontribuar ndjeshém né zhvillimin social dhe
ekonomik.
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Karriera

Pas pérfundimit me sukses té programit, studentét do t& mund:

- Té punojné né ményré individuale dhe né grupe né hulumtimin e formave mé pérkatése pér plotésimin e nevojave té
popullatés,

- T’i elaborojné dallimet dhe nevojat e bashkésisé, nga aspekti shkencor dhe profesional.

- Té marrin pjesé aktive né ndértimin e politikés makroekonomike dhe mikroekonomike.

- Té jené té informuar dhe té kontribuojné né elaboratet shkencore dhe profesionale.

Rezultatet e té mésuarit

Njohurité dhe té kuptuarit

Kuptimi i avancuar i koncepteve té administrimit té& biznesit, duke pérfshiré sjelljen organizative, menaxhimin strategjik dhe
operacionet e biznesit.

Kryerja e analizave kritike té praktikave dhe politikave bashkékohore té biznesit, veganérisht né kontekstin e ekonomisé
kombétare dhe globale.

Aplikimi i njohurive dhe té kuptuarit

Zhvillimi i aftésisé pér té llogaritur tendencat e tregut, pér té parashikuar mundésité e biznesit dhe pér té analizuar ndikimin e
strategjive té€ biznesit né efikasitetin organizativ.

Aplikimi i njohurive teorike né skenaré praktiké pér menaxhimin e biznesit, sipérmarrjen dhe vendimmarrjen.

Aftésité pér té vlerésuar

Aftésimi i studentéve pér té marré role udhéhegése né organizatat fitimprurése dhe jofitimprurése né nivel lokal dhe global.
Vlerésimi kritik i modeleve dhe strategjive té biznesit pér té kapércyer sfidat gé lidhen me globalizimin, transformimin digjital
dhe tregjet konkurruese.

Aftésité e komunikimit

Pérmirésimi i shkathtésive personale, profesionale dhe komunikuese té nevojshme pér menaxhim efektiv dhe puné ekipore
né mjedisin e biznesit.

Inkurajimi i pjesémarrjes aktive né diskutime dhe kérkime té pavarura né fusha té ndryshme té biznesit dhe menaxhimit.
Aftésité e té mésuarit

Inkurajimi i t& menduarit kritik dhe shkathtésive pér zgjidhjen e problemeve, té€ nevojshme pér zgjidhje inovative dhe té
géndrueshme biznesi.

Zhvillimi i aftésive kérkimore dhe ekspertizés praktike né menaxhim, marketing dhe financa pér organizatat private dhe
jofitimprurése.

Lista e lendéve

Semestri 1
¢ [C2012][10.0 SETK] Metodologjia sasiore e hulumtimit
e [DBE0102] [10.0 SETK] Teoria e organizatés - qasje multidisciplinare
¢ [C2015][10.0 SETK] Strategjia dhe menaxhimi i marketingut

Semestri 2
e [DBE0105] [10.0 SETK] Shqyrtimi dhe miratimi i planit té disertacionit té& doktoratés
¢ [10.0 SETK] Léndé zgjedhore
¢ [10.0 SETK] Léndé zgjedhore

Semestri 3



e [PHD-S3-S4-01] [40.0 SETK] Puné kérkimore-shkencore

Semestri 4

¢ [PHD-S3-S4-02] [15.0 SETK] Publikime |
¢ [C2016] [5.0 SETK] Mobiliteti i studentéve

Semestri 5

e [DBE0104] [20.0 SETK] Prezantimi i rezultateve té hulumtimit
¢ [PHD-S5-01][10.0 SETK] Publikime II

Semestri 6

¢ [C2598] [30.0 SETK] Disertacioni i doktoratés

Description of courses
Léndé obligative

¢ Metodologjia sasiore e hulumtimit
Lénda do té fokusohet mé tepér né metodat sasiore té kérkimit sesa né filozofiné e kérkimit. Ajo do t&€ mbulojé
metodén sasiore t€ kérkimit dhe teknikat e kérkimit t& pérdorura né shkencén e ekonomisé. Prandaj, géllimi i [Endés
éshté t'i mésojé studentét se si té béjné kérkime dhe té pérdorin metodat e duhura té kérkimit pér kété géllim. Pér mé
tepér, Iénda éshté projektuar pér individé gé mund té€ kené nevojé té kryejné kérkime né shkencat sociale, si pjesé e
studimeve té tyre akademike, ose pérgjegjésive profesionale. Rrjedhimisht, Iénda do t'u sigurojé studentéve mjetet
Q€ do té rrisin probabilitetin gé ata té& pérfundojné me sukses hulumtimin e tezés sé tyre, dhe né kohén e duhur.
Pérvec késaj, Iénda do t'u mundésojé studentéve té fitojné njohuri t& mjaftueshme pér mjetet dhe teknikat analitike
dhe té béhen konsumatoré mé té sofistikuar té kérkimit té shkencave sociale (d.m.th., literaturés né ekonomi, financé,
menaxhim dhe marketing né kété kontekst).

¢ Teoria e organizatés - qasje multidisciplinare
Lénda eksploron ményrat né té cilat organizatat mund té dizajnohen (nga menaxhmenti ose té tjerét) né ményré gé té
arrijné objektivat e tyre. Ai i ekspozon studentét me ményrat né té cilat ekonomistét, psikologét dhe sociologét
trajtojné kété dhe ¢éshtjet e lidhura me to. Prandaj, éshté njé |éndé ndérdisiplinor gé krahason dhe krahason
kontributin e disiplinave thelbésore té shkencave sociale né studimin e organizatave. Lénda bazohet né materiale
teorike dhe empirike dhe studentét do té inkurajohen té pérdorin njohurité e tyre lokale né ndjekjen e studimeve té
tyre. Do té keté njé theks (megjithése jo ekskluziv) né organizatat, té krijuara me njé objektiv ekonomik. Né fund té
Iéndés dhe pasi té kené pérfunduar leximin dhe aktivitetet thelbésore studentét duhet té jené né gjendije té: 1. té
pérshkruajé vecorité thelbésore té organizatave 2. té kuptojé faktorét gé formojné kéto vecori 3. vlerésojné
evolucionin e modeleve/llojeve té ndryshme organizative 4. kuptojné se si menaxherét mund té ndértojné dhe
ndryshojné organizata 5. kuptojné se si forma té ndryshme organizative ndikojné tek individi brenda organizatés.

¢ Strategjia dhe menaxhimi i marketingut
Lénda duhet té ndihmojé studentét: - t& mésojné t& mendojné né ményré strategjike kur marrin dhe zbatojné vendime
marketingu; - t&€ mésojné té aplikojné qasje dhe mjete specifike analitike pér té kuptuar klientét, konkurrencén dhe
tregjet; - té fitojné aftésité e nevojshme analitike dhe konceptuale pér zhvillimin e programeve té suksesshme té
marketingut; - t& zhvillojné t€ menduarit strategjik né kontekstin e problemeve dhe sfidave komplekse me té cilat
pérballen drejtuesit dhe menaxherét bashkékohoré; - té kené njé pasqyré mbi ¢éshtjet bashkékohore né marketing
dhe sfidat unike me té cilat pérballen menaxherét e marketingut né mjedisin dinamik té biznesit; - t€ kuptojné se ¢faré
pérfshihet né marrjen e vendimeve té marketingut, duke pérfshiré produktin, gmimin, promovimin dhe vendosjen e
vendimeve pér té krijuar njé miks marketingu; - té pérdorin teknika pér ndérmarrjen e analizave strategjike té tregut
dhe formulimin e strategjive t& marketingut.

¢ Shqyrtimi dhe miratimi i planit té disertacionit té€ doktoratés
Pas semestrit té paré, studenti fillon aktivitetet e tij pér pérpilimin e planit mbi disertacionin e doktoratés. Aktivitetet
pérfshijné: pércaktimin e literaturés, pércaktimin e kornizés hipotetike, pérkufizimin e metodologjisé sé punés,
pércaktimin e planit individual dhe prezantimin e paré publik. Po t€ keté nevojé mund té organizohen edhe Iéndé



zgjedhore pér kété géllim.

¢ Puné kérkimore-shkencore
Né vitin e dyté (semestri 3 dhe 4), doktoranti e vazhdon aktivitetin kérkimor sipas planit t& miratuar individual. Mentori
jep vlerésimet né lidhje me kéto aktivitete.

¢ Publikime |
Publikimi i aktiviteteve kérkimore né pérputhje me kriteret relevante t& mediumit botues. Aktivitetet botuese, suksesi i
kandidatit dhe réndésia e fushés sé kérkimit do té kontrollohet para audiencés shkencore.

¢ Mobiliteti i studentéve
Gjaté semestrit t€ katért studenti €shté i detyruar té realizojé mobilitet né njé institucion shkencor, ose institucion
tjetér relevant pér fushén e kérkimit jashté vendit né njé kohézgjatje prej t& paktén njé javé. Qéllimi i mobilitetit t€
doktorantéve éshté té prezantojné, shkémbejné dhe diskutojné punén e tyre kérkimore me kolegé nga vende té tjera
pér té pérmirésuar cilésiné e disertacionit té tyre. Pér realizimin e mobilitetit studenti sjell déshmi nga institucioni, té
cilén ia dorézon mentorit.

¢ Prezantimi i rezultateve té hulumtimit
Né fund té semestrit t& pesté, pas aktiviteteve kérkimore né planin individual, doktoranti i prezanton publikisht
rezultatet e pérgjithshme té késaj faze té tezés dhe kérkimit.

¢ Publikime I
Publikimi (botimi) i aktiviteteve kérkimore sipas kritereve té relevancés sé mediumit botues. Aktivitetet botuese,
suksesi i kandidatit dhe réndésia e fushés sé kérkimit, do té kontrollohet para audiencés shkencore.

¢ Disertacioni i doktoratés
Vazhdimi i punés sé disertacionit t& doktoratés. Dorézohet teza (disertacioni), pranohet nga Késhilli mésimor-
shkencor i fakultetit, u dorézohet anétaréve té komisionit dhe fillon procedura e mbrojtjes publike.

Léndé zgjedhore

¢ Menaxhimi i njohurive, inovacioneve dhe konkurrencés
Qéllimet e programit té Iéndés jané gé studentét té: - Analizojné rolin e menaxhimit t& njohurive né arritjen e
objektivave financiare, pérmirésimin e cilésisé dhe procesit dhe inovacionit. - Kuptojné se si t& pérdorin menaxhimin
e njohurive brenda biznesit. - Té mésojné metoda qé do té rrisin pérdorimin e kreativitetit brenda biznesit. - Té
kuptojné l1éndén, sfidat dhe pérfitimet nga risité e ndryshme. - Té kuptojné ményrat se si té rritet avantazhi
konkurrues i biznesit. - Té kuptojné elementet dhe proceset pér zhvillimin e ményrave alternative t€ pérdorimit té
njohurive né krijimin e avantazheve konkurruese.

¢ Menaxhimi i ndérmarrésisé - Nivel i avancuar
Qéllimet e Iéndés: - Njohje té koncepteve themelore t€ ndérmarrésisé, startup proceseve, modeleve té biznesit,
géndrueshmérisé dhe financimit ndérmarrés. - Njohje t& parimeve t& menaxhimit si planifikimi, organizimi, udhéheqja
dhe kontrolli brenda njé konteksti ndérmarrés. - Aftési pér t& menduarit strategjik, vendimmarrje dhe menaxhim té
rrezikut si¢ zbatohet pér bizneset ndérmarrése. - Aftési pér té realizuar kérkime, pér té analizuar té dhénat dhe pér té
aplikuar gjetjet né kontekst ndérmarrés. - Kapacitet pér analizé kritike té rasteve studimore ndérmarrése, tendencave
dhe teorive. - Pérvojé né mjedise bashképunuese dhe role udhéhegése brenda projekteve ndérmarrése.

¢ Menaxhmenti strategjik global
Kjo Iéndé do t'i pérgatisé studentét pér t€ menduarit strategjik dhe vendimmarrje dhe shmangien e vendimeve ad-
hoc. Kjo IEndé do té trajtohet né pércaktimin e misionit t&€ kompanisé, etikés dhe pérgjegjésisé sociale né
menaxhimin strategjik, analizén e mjedisit t& jashtém dhe t€ brendshém né vendimmarrjen strategjike, analizén dhe
strategjiné e pérzgjedhijes, analizén e zinxhirit té vlerés, analizén e géllimeve dhe strategjive afatgjata té strategijité e
biznesit t&€ kompanive shumékombéshe, strategijité e zbatimit dhe kontrollit, strategijité e bizneseve té vogla,
sipérmarrése, strategjité e organizatave jofitimprurése, strategjité né biznesin ndérkombétar etj. Lénda do té trajtojé



gjithashtu modelet, ményrat e vendimmarrjes né situata pasigurie, sigurie dhe rreziku. Té gjitha temat e kétij Iénda do
té zhvillohen né drejtim té njé analize krahasuese té qasjeve té pérdorura nga kompanité gé operojné né pjesé té
ndryshme té botés.

Sjellja e konsumatoréve - Nivel i avancuar

Objektivat e programit dhe rezultatet e t& nxénit pér Iéndén "Sjellja e Konsumatoréve-Nivel i Avancuar” jané té
fokusuara né zhvillimin e kompetencave té specializuara né analizimin dhe aplikimin e teorive té sjelljes sé
konsumatorit. Kéto objektiva dhe rezultate synojné té pérgatisin studentét pér té kuptuar dhe ndikuar né vendimet e
konsumatoréve né kontekste t&€ ndryshme té marketingut.

Marketingu digjital

Qéllimi i IEndés éshté té pajisé studentét me njohuri rreth pérfitimeve gé mund té kené bizneset nga pérdorimi i
marketingut digjital dhe réndésiné e tij pér suksesin e organizimit t& marketingut né njé organizaté. Marketingu
digjital paraget vendin, ku marketingu e pérdor internetin dhe format e tjera té reja t€ mediave. Ai pérfshin reklamimin
né internet dhe pjesémarrjen né mediat sociale; media té ndryshme digjitale dhe ményrén e krijimit té njé
pérmbaijtjeje t& marketingut; si té optimizohet njé ueb fage si dhe optimizim t&€ SEO; si dhe fitimi i njohurive themelore
té Google Analytics pér té matur efektet e marketingut digjital. Njohurité, aftésité dhe kompetencat e fituara do t'i
ndihmojné studentét ta hartojné dhe vlerésojné planin digjital t&€ marketingut né ményré qé té menaxhojné né ményré
efektive performancén e marketingut digjital.
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